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Définition du Concept () %
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TheCityRun s'engage a promouvoir la santé et I'adoption d'un mode de vie sain a travers le sport, tout
en célébrant les villes marocaines et leur communauté de coureurs et de sportifs exceptionnelle.

TheCityRun convie tous les coureurs, marcheurs et passionnés de sport de tout le Royaume a venir découvrir la beauté de
chaque ville, a rencontrer les sportifs locaux et a participer a des courses, marches et activités physiques dans différents
lieux. Linscription est gratuite pour encourager le plus grand nombre a faire du sport.

En mettant en lumiere les sportifs, notre objectif est de mettre en avant tous les groupes de coureurs, les athletes, les
champions, les associations sportives de la ville... lls se mobilisent pendant un week-end dans le cadre de TheCityRun pour
organiser plusieures activités sportives variées, non compétitives (courses, marches, randonnées, fitness, etc.), ouvertes a
tous, afin d'encourager les participants a pratiquer le sport et de permettre aux gens de les découvrir, de maintenir le
contact et de continuer a faire du sport avec eux méme apres |'événement.

En célébrant la ville, nous souhaitons mettre en lumiéere sa splendeur et les infrastructures mises a disposition des citoyens
pour promouvoir un mode de vie sain, invitant chacun a (re)découvrir ces lieux.
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Planning de Déploiement
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Planning de 2026

4 édition 4¢ édition AgadirRun 14-15 DakhlaRun
: | RabatRun TangerRun novembre 2026 12-13 déc 2026
25-26 avril 2026 W 20-21 juin 2026
|
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5¢ édition 3¢ édition 1'e édition
CasablancaRun MarrakechRun OujdaRun a
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ﬁ Vidéo de la troisieme édition de TangerRun
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TangerRun
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@ ' Vidéos Promotionnelles et Reportages

B Reportage Oula Casablanca 2025
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CasablancaRun Dér¢

La 4ieme edition de CasablancaRun s'est déroulé les 22 et 23 février 2025. | SR

14 activités organisées en coordination avec la communauté de sportifs.
Les statistiques de participation sont impressionnantes :

«  Plus de 6000 personnes ont pris part a CasablancaRun.

e  Plusde 5.3 millions de comptes uniques sur Facebook et Instagram,

générant plus de 31 millions de vues sur ces réseaux sociaux.

e  Lesite web a accueilli 117.000 visiteurs.

« Lesvidéos sur YouTube : plus de 1 million d'impressions et 50.000 vues.
Notre dispositif a été mis en place une semaine avant I'événement sur la
promenade maritime de la mosquée Hassan 2. Assurnt une visibilité remarquable
et a généré des dizaines de milliers d'opportunités d'interaction.
L'événement a bénéficié d'une couverture médiatique remarquable, avec la
participation de plusieurs médias tels que la MAP, 2M, Al Aoulq, Arryadia,
MedilTV, Le Site Info, Radio Mars, Radio Aswat, HitRadio, L'Economiste,
Aujourdhui le Maroc, Luxe Radio, TelQuel, Les Ecos,le 360, ...

Un spot TV promotionnel de I'évenement a largement été diffuse a la TV grace a
notre partenaire media 2MTYV (Partenaire de tous les evenements TheCityRun)
Une campagne d'affichage urbain a été menée a Casablanca sur les meilleurs
panneaux d'affichage digitaux.

Campagnes radio diffusées sur nos Radios partenaires Radio Aswat et Hit
Radio, 2M radio ainsi que d'une campagne d‘emailing.

Une conférence de presse a eu lieu une semaine avant au Kenzi Tower.
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Tq RabatRun Déroulement

e La 3¢ édition de RabatRun a eu lieu les 10 et 11 mai 2025.

e Un total de 10 activités ont été proposées.

e Plus de 5 000 personnes ont participé a RabatRun.

e Plus de 4 millions de comptes touchés (Facebook et ; :
Instagram). WP s A e

Fodlowed by
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e Plus de 14 millions de vues (Facebook et Instagram). marrakechiun 32 1 cthers

* Plus de 240 000 visites du site web. 1 :
e Plus de 1 millions d'impressions sur YouTube.
e Conférence de presse au RabatMarriott

« L'événement a bénéficié d'une couverture mediatique
remarquable, avec la participation de plusieurs medias tels
gue la MAP, 2M, Al Aoula, Arryadia, MedilTV, Le Site
Info, Radio Mars, Radio Aswat, HitRadio, L'Economiste,
Aujourdhui le Maroc, Chaine Inter, TelQuel, Les Ecos,le
360, ...

 Unspot TV promotionnel de I'événement a largement été
diffuse a la TV grace a notre partenaire media 2MTV
(Partenaire de tous les evenements TheCityRun)

e Plusieurs passages info sur 2M TV et TV Oula.

e Campagnes radio (250 spots radio) sur 2M Radio, Radio
Aswat et Hit Radio.

e Campagne emailing et communiqué de presse.




La 3ieme edition de TangerRun a eu lieu les 28 et 29 juin 2025

12 activités ont été proposées.
Plus de
Plus de
générant plus de

vues.

personnes ont pris part a TangerRun.
de comptes uniques sur Facebook et Instagram,

de vues sur ces réseaux sociaux.
Les vidéos sur YouTube ont atteint plus de

impressions et

Un stand/dispositif a été mis en place une semaine avant I'événement
sur la Corniche. Cette disposition a assuré une visibilité remarquable et

a généré des
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avec la participation de plusieurs médias tels que la MAP, MedilTV, Al
Aoula, 2M, Le Site Info, Radio Mars, Radio Aswat, HitRadio,
L'Economiste, TelQuel, Aujourfhui le Maroc, Les Echos,...
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Conférence de presse au Kenzi Solazur Tanger
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MarrakechRun Déroulement

e La 2ieme edition MarrakechRun a eu lieu les 18 et 19 octobre 2025
e 12 activités ont été proposées.

» Environ 4 000 participants. R A
* + de 4 million de comptes uniques touchés (Facebook et Instagram) MﬂR RAKECH

=19 Dctobre 2025

* +de 16 millions de vues (Facebook et Instagram)

* Toutes les activites ont eu lieu sur : Nzahat Moulay Hassan/Foret
Chabab,

* Forte couverture meédiatique : 2M TV, TV Aouala, Lla
MAP, [|'Economiste, Radio Mars, Radio Aswat, Atlantic Radio, Hit
Radio, Medi 1 ...)

e Campagnes radio : + 200 spots radio diffusés sur Radio Aswat, et Hit MARRAKECHR &
Radio. : ‘.f‘.'_'ﬁ"fl.*f‘f" ,E.'-m'-'@

» Campagne d'affichage urbain : 12 panneaux publicitaires sur —
Marrakech et Casablanca.

e Campagne d'emailing

e Une course chronométrée avec dossards de 5 , 10 et 15km a été
organisée pour la premiére fois a Marrakech, en parallele des autres
activités libres et non-compétitives

DE www.Marrakech.Run _l § (O /MarrakechRun
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Béneéfices Partenaires

Devenir associé a un evénement de grande envergure, dont les valeurs sont la sante, le sport,

le bien- étre, la célébration de nos villes et de nos communauteés.

Visibilite :
Exposition de la marque : Affichage de votre logo et mention de votre partenariat sur tous les supports de communication de I'événement.
Présence numérique : Atteindre plus de 5 millions de personnes grace a une campagne numérique étendue.

Impact RSE :

Engagement communautaire : Montrez votre engagement envers la responsabilité sociale d'entreprise et le bien-étre de la communauté.
Initiatives RSE : Participez activement a des initiatives de promotion de la santé et du sport.

Team Building :

Activités de cohésion : Engagez vos employés dans des activités sportives (course, marche, fithess) pour renforcer I'esprit d’équipe.

Couverture Méediatique :
Média : Bénéficiez d'une couverture médiatique de premier plan (TV, radio, presse écrite, affichage urbain).
Promotion sur les réseaux sociaux : Mises en avant et mentions sur les réseaux sociaux de I'événement.

Interactions Directes : S
Engagement direct : Opportunités d’engagement direct avec les participants pendant le week-end de I'événement. f'
Conférence de presse : Présence a la conférence de presse pour exposer votre marque. ;LN
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Beénéfices Partenaires par ville

Différentes formules de partenariat et d'impact correspondant a vos besoins.
Formules standards et possibilité de faire des formules adaptées a vos objectifs et budgets.

Formules standards par ville Bronze Silver Gold Platinum

Visibilité sur le site web, emailing, affiche digitale

Visibilité sur les posters physiques et flyers

Visibilité sur la Vidéo promotionnelle

Visibilité sur stands de I'événement (Week-end et inscription)

Affichage urbain

Visibilité conférence de presse

Echantillonage/engagement lors du week end de I'événement

Exploitation médiatique et commerciale du partenariat

Logo plus imposant et possibilité d'installer des stands sur les lieux
de I'événement le week-end

Budget DH HT (par ville) : 100,000 200,000 400,000 600,000
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Beénéfices Partenaires

Possibilités de personnalisation du partenariat selon vos besoins :

Activation de votre marque & message sur les stands de I'événement.

Distribution d'échantillons de vos produits aux points de contact avec les participants, lors de la
collecte des T-shirts...

Messages et « call to actions » pour générer du traffic sur vos sites web, téléchargements
d'applications, QR codes de réductions ou d'offres...

Videos et promos sur nos réseaux sociaux, site web et emails...

== Partagez avec nous vos objectifs et votre budget et nous vous proposerons des
options de partenariat adaptées.
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